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Objetivo

Indicador estratégico enfocado al cumplimiento de la MISION vy VISION 2015 de
Corporacién GEO, que a partir del principio “ARQUITECTURA CREA CULTURA ” permite
evaluar las condiciones de CALIDAD DE VIDA, PLUSVALIA y RENTABILIDAD de cada Unidad
de Negocio, impulsando la creacién de COMUNIDADES SOSTENIBLES.

Metodologl'a Q Indicador con calificacion maxima de cien puntos

Q Rango de calificacion de uno a diez
Q Clasificacion de semaforos:

1A8 NO ACEPTABLE
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Los conceptos de evaluacion estan agrupados en dos apartados principales:

PRODUCTO (ARQUITECTURA 40% DE LA CALIFICACION)

Los conceptos de este apartado estan alineados al cumplimiento de los 10 SATISFACTORES DE BIENESTAR, a
los 7 principios de disefio del CODIGO GEO MAS PARA CREAR COMUNIDADES SOSTENIBLES, asi como a las reglas
de operacidon del PROGRAMA DE ESQUEMAS DE FINANCIAMIENTO Y SUBSIDIO FEDERAL PARA VIVIENDA de CONAVI

CLIENTE (CULTURA 60% DE LA CALIFICACION)

En este apartado, la evaluacidn del indicador se concentra en objetivos estratégicos de Corporacion GEO,
enfocados al cumplimiento en la ENTREGA DE VIVIENDA, ATENCION DE REPORTES DE GARANTIA, FORMACION DE
LA CULTURA COMUNITARIA, SERVICIO A CLIENTES Y ADMINISTRACION PROFESIONAL
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l,ﬁo. INDICE DE PLUSVALIA Y CALIDAD DE VIDA SOSTENIBLE

Casas GEO IPLUCAVIS

Unidad de IPLUCAVI 100.00
Negocio
CONAVI S1 20%
e [ } CONAVI 2 30%
Region [ J CONAVI S3 50%
Fecha [ J Total de Casas Entregadas [ ]
Total de Casas { 1,000 J Escrituradas no Entregadas [ ]
\
(| N
PRODUCTO (ARQUITECTURA) 100.00
SATISFACTOR CALIFICACION
1. NORMATIVIDAD CONAVI 10.00
2. CONECTIVIDAD 10.00
m 3. CENTRALIDAD (ES) 10.00
ﬂ 4. DENSIDAD 10.00
E@ 5. USOS MIXTOS 10.00
ﬂﬁ (] 6. ESPACIOS PUBLICOS 10.00
m 7. IDENTIDAD LOCAL / TEMATICA 10.00
w 8. SOSTENIBIIDAD 10.00
| CLIENTE (CULTURA) 100.00
SATISFACTOR CALIFICACION
m 9. (NDICE DE SATISFACCION DE CLIENTES 10.00
Eﬂ 10. TIEMPO TRANSCURRIDO ENTRE ESCRITURACION Y ENTREGA DE VIVIENDA 10.00
ﬂm 11. CALIDAD 10.00
m 12. ADMINISTRACION PROFESIONAL 10.00 . . &9.
L ) Elmejor lugar para vivir coe
% compe GEQ
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INDICE DE PLUSVALIA Y CALIDAD DE VIDA SOSTENIBLE

&8 IPLUCAVIS

Casas GEO' .
Te cambia la vida 3er. Trimestre 2012

POSICION‘ EMPRESA ‘ #U.N. ‘ PROMEDIO

93.92
92.56
92.40
91.54
90.46
89.09
88.55
86.89
83.76
83.66
79.90
78.69

GEO Hogares Ideales

Promotora Turistica Playa Vela
GEO Querétaro
GEO Puebla

GEO Tamaulipas
GEO Veracruz
GEO Morelos
GEO Edificaciones
GEO Monterrey
GEO Reynosa
GEO Laguna

GEO Jalisco

GEO Guerrero 77.61
GEO Tijuana N/A
GEO Mexicali N/A
GEO D.F. N/A
GEO Ensenada N/A
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POSICION REGION PROMEDIO

Bajio

Sur

Centro

Noreste

Pacifico

Poniente

Noroeste

— %
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90.00 -~

88.31

88.00 - 87.37
86.74

86.00
86.00 -

84.00 +

82.00 -+

80.00 +

79.26

78.00 ~

76.00 -

74.00 +

ler. Trimestre 2do. Trimestre 3er. Trimestre

EEN IPLUCAVIS e PRODUCTO (ARQUITECTURA) B CLIENTE (CULTURA) = = = Tendencia IPLUCAVIS
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